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SAYILARLA CONTENT MARKETING 2022

Arama motoru kullanıcıların yüzde 80’i organik olarak bulunan sayfaları yeğliyorlar. 

İçerik pazarlaması diğer pazarlama uygulamalarına oranla yüzde 62 daha ucuz.

Pazarlamacıların yüzde 70’i bütçelerini içerik pazarlamasına ayırıyorlar.

Şirketlerin yüzde 78’i bir ila üç kişilik içerik ekipleri barındırıyorlar. 

İçerik pazarlaması kampanyalarının ölçümlenmesinde web sayfası trafiği en sık başvurulan kriter. 

Şirketlerin yüzde 77’si bir içerik pazarlaması stratejisine sahip olduklarını belirtiyorlar. 

B2B satın alıcıların yüzde 97’si tükettikleri içeriğin kaynağının ciddiyetine önem veriyorlar. 

Şirketlerin yüzde 79’u kaliteli potansiyel müşterilere ulaşmak için içerik pazarlamasını kullanıyorlar.
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TRENDLER 

1. KISA VİDEOLAR
2. PODCAST
3. HİBRİT ETKİNLİKLER
4. MİKRO INFLUENCER
5. KULLANICI VE ARAMA İÇİN ÇOKLU ORTAM İÇERİĞİ 

Kaynak:textbroker.de
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