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SAYILARLA CONTENT MARKETING 2022 Grehore

Arama motoru kullanicilarin ylizde 80’i organik olarak bulunan sayfalari yegliyorlar.

icerik pazarlamasi diger pazarlama uygulamalarina oranla yiizde 62 daha ucuz.

Pazarlamacilarin yizde 70’i bitgelerini icerik pazarlamasina ayiriyorlar.

Sirketlerin ylizde 78’i bir ila g kisilik icerik ekipleri barindiriyorlar.

icerik pazarlamasi kampanyalarinin élgiimlenmesinde web sayfasi trafigi en sik basvurulan kriter.
Sirketlerin ylizde 77’si bir icerik pazarlamasi stratejisine sahip olduklarini belirtiyorlar.

B2B satin alicilarin ylizde 97’si tikettikleri icerigin kaynaginin ciddiyetine 6nem veriyorlar.

Sirketlerin ylizde 79’u kaliteli potansiyel musterilere ulasmak igin igcerik pazarlamasini kullaniyorlar.
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ontenthane

DACH ULKELERINDE SIRKETLERIN YAKLASIMLARI - |

CONTENT MARKETING STRATEGIE -

KNAPP DREI VIERTEL DER B2B UNTERNEHMEN WURDEN GERNE
HAUFIGER CONTENT VEROFFENTLICHEN

Wiirden Sie gerne haufiger Content Was halt Ihr Unternehmen davon ab, haufiger Content
veroffentlichen?* zu verdffentlichen?**
93 % 51 % 28 % 20 %
- @ @ o o
Zeitliche Fachliche Finanzielle Technische
Ressourcen Ressourcen Ressourcen Ressourcen
- @) ®© @ o
91 % 36 % 46 % 14 %

* Personen, die in Unternehmen arbeiten, die selbst digitales Content Marketing betreiben; n = 263; n B2C Unternehmen = 103; n B2B Unternehmen = 160
** Personen, die in Unternehmen arbeiten, die selbst digitales Content Marketing betreiben und gerne haufiger Content verdffentlichen wiirden ; n = 171; n B2C Unternehmen = 56; n B2B Unternehmen = 115




ontenthane

DAS CONTENT MARKETING-BUDGET STEIGT IM
LAUFE DES JAHRES

Wie wird sich lhr Content Marketing-Budget im Jahr 2022 voraussichtlich entwickeln?*

Kaynak:statista.de



DACH ULKELERINDE SIRKETLERIN YAKLASIMLARI - I

FORMATE & KANALE -

SOCIAL MEDIA-KANALE SIND NEBEN DER EIGENEN WEBSITE DIE
BELIEBTESTEN CONTENT MARKETING-KANALE

Welche der folgenden Kanale nutzen Sie fir Ihr Content Marketing?*

Separate
Eigene Website Newsletter Content-Seiten
i 28 % 1% 36 %
e 95 % 72 % 34%
x 96 % 46 % 13 % i
B2C
97 % 34 % 15 %
Social Media-Kanile Corporate Audio-
Blogs Plattformen

* Personen, die digitales Content Marketing in Unternehmen betreiben; Mehrfachnennungen méglich; n = 263; n B2C Unternehmen = 103; n B2B Unternehmen = 160
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DACH ULKELERINDE SIRKETLERIN YAKLASIMLARI - IV ontefane

FORMATE & KANALE -

B2B UNTERNEHMEN SETZEN IM GEGENSATZ ZU B2C AUF

WHITEPAPER UND WEBINARE

Welche Formate nutzen Sie AKTUELL online fiir lhr Content Marketing?*

Infografiken
E 51% 42 % I
B2B GIFs * Interaktive Webseiten B2C
13% 17% :’m‘: 31% 26%

Ranking: Ranking:
© Textformate Bildformate - Studien O Videos
© Videos 50% 67% 39% 17% O Bildformate
© Whitepaper © Textformate
© Webinare Audioformate T= Textformate O |nfografiken
© Infografiken 20% 24 % @ ——T78% 66% © Interaktive Webseiten
© Bildformate 6 Webinare
© Prasentationen . @ Audioformate

. Whitepaper Prisentationen . e
© Studien 66 % 19 % . 48% 22 % © Prasentationen
© Interaktive Webseiten © Whitepaper
© Audioformate Webinare - Videos ® Studien
@ GIFs 60 u/ﬂ 24 o/I) 70 0/0 71 ‘yll @ GIFs

* Personen, die digitales Content Marketing in Unternehmen betreiben; Mehrfachnennungen méglich; n = 263; n B2C Unternehmen = 103; n B2B Unternehmen = 160




TRENDLER

KISA VIDEOLAR

PODCAST

HiBRIT ETKINLIKLER

MiKRO INFLUENCER

KULLANICI VE ARAMA iCIN COKLU ORTAM iCERIGi

S = B8 e o

Kaynak:textbroker.de
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